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FORMULARZ POMOCNICZY DO PRZYGOTOWANIA OFERTY i PROJEKTU�



Data :

Firma:			 					

Branża: 

Koordynator projektu: Anita Pawlak



Udzielenie odpowiedzi na poniższe pytania pozwoli na poznanie Państwa oczekiwań                           wzglćdem  prac projektowych.



- Co jest ważne dla Państwa we wspó©©pracy z firmą GALERIA KWADRAT?



- Jakie funkcje ma spe©©niać projekt?



- Jak powinna być postrzegana firma poprzez materia©©y promocyjne?  



- Jaka jest podstawowa grupa docelowa (pod wzglćdem demografii, postaw, stylu życia, fazy życia, etc.)? Na czyje zachowanie zamierzamy wp©©ynąć?

Proszć jak najdok©©adniej opisać do jakich grup odbiorców adresowany bćdzie projekt. Jakie są charakterystyczne cechy Państwa klientów.



- Cykl zakupu:

Jaka jest motywacja użycia produktu?



- Ile jednostek towaru sprzedaje sić średnio w miesiącu ?



- Jak czćsto grupa docelowa korzysta z produktu/marki ?



- Czy istnieją jakiekolwiek badania konsumentów? Jakie są źród©©a określenia grupy docelowej?



- Potrzeby potencjalnych odbiorców.

Prosimy o opisanie jakich, wed©©ug Państwa informacji bćdą szukać w materia©©ach promocyjnych potencjalni odbiorcy, w jakich sytuacjach skorzystają z w/w (np. praca, dom, uczelnia)



- Co wyróżnia Państwa markć? W jaki sposób konkuruje ona na rynku?

Jakie posiada atuty stanowiące o jej przewadze konkurencyjnej?



- G©©ówna myśl/przes©©anie/has©©o projektu.

Prosimy o sformu©©owanie przes©©ania, które za pośrednictwem oryginalnej kreacji zamierzacie Państwo wyrazić.



- Przymiotniki, które powinny określać projekt kreacji.

Prosimy o sformu©©owanie katalogu atrybutów i skojarzeń, które powinny wiązać sić                 z projektem. Lista takich atrybutów powinna być uszeregowana od najważniejszego               do najmniej istotnego.



- Sugestie i uwagi odnośnie preferencji kolorystycznych, grafiki:



- Elementy graficzne, które powinny zostać wykorzystane:



- Czy projekt bćdzie zawiera©© elementy multimedialne?  (animacje, muzyka):



- Zakres przewidywanych prac (projekt billboardów, plakatów, katalogów, kart katalogowych, teczek, folderów, opakowań, druków firmowych, logotypów, fotografia artystyczna, stworzenie serwisu internetowego, inne):



- Proszć opisać dzia©©ania w©©asne oraz konkurencji wg poniższych tematów:



* Polityka cenowa:



* Dystrybucja:



* Sezonowość:



- Wysokość budżetu przeznaczonego na realizacjć projektu: (koszty mediowe, ewentualne środki na badania, etc.)



- Adresy stron www firm konkurencyjnych:



- Termin wykonania prac projektowych:



- Przewidywany termin zamknićcia ca©©ego zlecenia:



- Inne plany/formy komunikacyjne (Sponsoring / Promocje  etc.):



- Informacje dodatkowe: 












